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 Network 

Norway 1 

Finland 2 

UK 13 

Germany 4 

France 24 

Spain 38 

Portugal 5 

Italy 13 

Netherlands 3 

Denmark 1 

Latvia 1 

Lithuania 1 

Slovakia 1 

2012: 107 aree protette! 



IL PARCO REGIONALE DELLE ALPI MARITTIME 

Ente strumentale della Regione 

Piemonte  
29.000 ettari, 5 comuni con circa 3500 

abitanti in totale, solo 30 all’interno del 

Parco.  

montagne, ghiacciai, boschi laghi 

zona montana scarsamente 

sviluppata, problemi di spopolamento 

è stato uno dei dieci parchi pilota a 

livello europeo che, a partire dal 1995, 

hanno contribuito a sviluppare insieme 

con altri partners la Carta Europea del 

Turismo sostenibile nelle aree protette. 

Ha aderito nel 2001 ed ha già avuto 2 

rinnovi, 2006, 2012 



...flora e fauna uniche...  



Il parco offre: sport e relax in uno scenario stupendo... 



Il parco offre: sport e relax in uno scenario stupendo... 



…paesaggi umani... 



storia: riserva di caccia reale 



...cultura... 

…e tradizioni 



Inizia il coordinamento esterno 

Analisi del territorio: primi elementi raccolti dagli esperti, analisi SWOT 

Indagine sui visitatori (motivazione: 90 %  paesaggio intatto; 78% parco)  

Incontri con le autorità, le imprese e le organizzazioni locali 

Bozza della strategia redatta dagli esperti: discussione in 

gruppi di lavoro, commento e revisione 

Presentazione e adozione del documento di Strategia 
importante: la strategia costituisce stralcio del piano  
socio-economico (legge 394) ed è stata fatta propria dalla  
Comunità del Parco (Comuni, Comunità Montane, Provincia) 

Presentazione candidatura EUROPARC 

valutazione esperto indipendente 

 FIRMA DELLA CARTA 

Valutazione risultati 

 e rinnovo CARTA 

1998 

2001 

2006 

Le finalità sono perfettamente in linea con i principi della Carta  

 

Il processo di adozione della Carta 

2000 

Implementazione dei vari step  

del piano di lavoro 

2012 
2° rinnovo, col PNM 



ORGANIZZAZIONE 

Associati (quota 175 euro) 

 

- 40 operatori locali (la quasi totalità) 

che hanno aderito dichiarando di condividere i principi della Carta; 

 

- 2 Comunità Montane; 

 

- 4 Comuni 

che si sono impegnati a finanziare l’associazione sulla base di un  

programma annuale con un contributo che tiene conto di: n. residenti,  

n. imprese turistiche, n. imprese aderenti all’associazione,  

superficie protetta, entrate ICI 

 

- Parco, che contribuisce con 5.000 euro + raddoppio quote associati privati. 

 



Visibilità per gli associati 

 
 



Partecipazione a fiere : 

REISEPAVILLON, Hannover 

e campagne promozionali 



NATURA: 
osservazione 
gipeti  

e visite guidate  
al sito di rilascio 



Area faunistica e centro informazioni sul lupo: 
20.000 visitatori all’anno, 50.000 € incassi 



Giardino botanico Valderia 

 5.000 visitatori all’anno 



Centri visita, aree picnic, parcheggi 

40 posti di lavoro stagionali  

per giovani locali, cooperativa 

Cofinanziamento spese  

gestione parco per il 30% 



CULTURA:  

residenze reali... 



Qualità e atmosfera nel rispetto dell’ambiente 

3 strutture recettive del Parco in 

gestione a privati, circa 30.000 

di canoni, una foresteria in 

gestione diretta 

promozione ECOLABEL 



Servizi che si autofinanziano: l’osteria dei “Bateur” 



Palanfré: una borgata abbandonata... 

...oggi ripopolata 



prodotti da valorizzare:”tuma e bodi” 



”made in Marittime”: prodotti e produttori 

Paniere “Km zero” con Coldiretti 



Campagne di sensibilizzazione e informazione 

Iniziative per ampliare la fruizione  

turistica oltre l’alta stagione 



 

Life, Spazio Alpino, Leonardo, PSR… 

Grazie alla collaborazione col  

Parc National du Mercantour  

20 anni di progetti INTERREG ALCOTRA: 

Interreg I 1989–1993      2 progetti 

Interreg II 1994–1999      5 progetti 

Interreg III 2000–2006, chiusura progetti 2008  8 progetti 

per un totale di  4.687.000 € solo parte italiana 

 

Interreg IV 2007–2013 il PIT in corso,  7 progetti integrati 

   6.000.000 I +4.000.000 F 

I fondi europei 



Dal 1987 il Parco è gemellato con il Parco francese del Mercantour, 

che incontra lungo un confine di 35 km. 

Col Mercantour: il gemellaggio 

 un’unica Carta transfrontaliera  

         con il Parco Nazionale del Mercantour! 



itinerari transfrontalieri 

sentieri e segnaletica comune 



 Visite di studio e seminari 

 Slow Food: 

Salone del Gusto 



  Il manuale 



  un prodotto turistico: il Gran Tour 



Uscire dai confini dell’area protetta: il PIT  

superficie complessiva circa  355.538 ha 

popolazione complessiva   109.432 ab 
 



Gli attori: capofila, partners, soggetti attuatori, prestatori di servizio, co-finanziatori 

16 partners: 8 italiani 8 francesi + 2 enti attuatori 

10 milioni di euro, 7 progetti integrati 



 



COORDINAMENTO GENERALE E CONTROLLO DI ATTUAZIONE  
VERSO LA COSTITUZIONE DI UN GECT  
COMUNICAZIONE  E PROMOZIONE DEL PIT 
videoconferenza e collegamento internet veloce 
programma informatico di gestione “Progetti” 
infopit 
carta grafica 

A1. Piano di Comunicazione e Coordinamento 

     265.000,00 € 



350 ricercatori esperti 

A2. Conoscenza del patrimonio naturale e della biodiversità:  

l’Inventario Biologico Generalizzato                                                

88 istituzioni 

61.000 dati e 10.000 specie inserite nel database,  

di cui 30 nuove per la scienza 



A3. Conoscenza del patrimonio culturale: identità nella diversità  

Valorizzazione dei siti e messa in rete ( Museo Civico) 



A3. Conoscenza del patrimonio culturale: identità nella diversità  

Necropoli di Valdieri: realizzazione villaggio preistorico 



SISTEMA INFORMATIVO TERRITORIALE MARITTIME-MERCANTOUR       
 Individuazione di uno strumento cartografico informativo condiviso Realizzazione di un WEB GIS 
Marittime Mercantour 

A4. Pianificazione e gestione del territorio: tutela e valorizzazione delle risorse      

       1.632.000€  



A4. Pianificazione e gestione del territorio: tutela e valorizzazione delle risorse        

Contatori stradali ed analisi flussi 



A4. Pianificazione e gestione del territorio: tutela e valorizzazione delle risorse        

Bilancio cooperazione PNAM/PNM e costituzione del GECT  



A5. Una destinazione per un Turismo Sostenibile: il Grand Tour Marittime Mercantour  

       1.880.200€ 

1 - Rinnovamento congiunto della CETD 
Audit di qualità per gli operatori 

Formazione per gli operatori ( eductour Adamello)  

Azioni concrete per il miglioramento della qualità 

dell’offerta  (erogatori acqua e divise operatori) 

Implementazione centrale prenotazione rifugi 

(online, parabole rifugi) 

2. SVILUPPO E PRODUZIONE DI PRODOTTI 

PER UN TURISMO SOSTENIBILE   

Valorizzazione Grand Tour come 

destinazione di turismo sostenibile, 

attraverso materiali di promozione e lo 

sviluppo di prodotti turistici sostenibili (quali 

il turismo scientifico e il paniere dei prodotti 

locali e a Km Zero con collaborazione 

Coldiretti).  



Realizzazione di materiale promozionale del Grand Tour ( pieghevoli sport avventura e sentieri) 
Promozione del territorio Alpi Marittime  ( Salone del gusto) 



A5. Una destinazione per un Turismo Sostenibile: il Grand Tour Marittime Mercantour 

Sistemi multimediali (ecoguide) 



A5. Una destinazione per un Turismo Sostenibile: il Grand Tour Marittime Mercantour 

sito web e valorizazione Grand Tour, Centrale di prenotazione 



A5. Una destinazione per un Turismo Sostenibile: il Grand Tour Marittime Mercantour 

Un luogo simbolo: il Colle della Maddalena 



A5. Una destinazione per un Turismo Sostenibile: il Grand Tour Marittime Mercantour 

Colle Maddalena 



A5. Una destinazione per un Turismo Sostenibile: il Grand Tour Marittime Mercantour 

Restauro Lago della Maddalena 



A6. Migliorare l’accessibilità al territorio Marittime Mercantour  

 incentivando sistemi di mobilità sostenibile (Capofila CMAM) 1.470.000€ 

A6 

Studio Mobilità 



A6. Migliorare l’accessibilità al territorio Marittime Mercantour  

 incentivando sistemi di mobilità sostenibile   

Applicazione sperimentale di servizi navette  
(navetta, corse domenicali, sperimentazione servizi) 

VALORIZZAZIONE DELLA MOBILITA’ 
FERROVIARIA 
                                                                    
promozione delle linee ferroviarie 
Cuneo/Nizza e Nizza/Digne) mediante la 
realizzazione di punti informativi 
multimediali nelle stazioni  
 
Itinerari a partire dalle stazioni 



A6. Migliorare l’accessibilità al territorio Marittime Mercantour  

 incentivando sistemi di mobilità sostenibile   

Campagna ECOMOBILITA’, Bike Sharing  e Grand Tour Bicicletta, individuazione percorsi 



A6. Migliorare l’accessibilità al territorio Marittime Mercantour  

 incentivando sistemi di mobilità sostenibile   

Joelette, percorsi e servizi per disabili (sentiero Terme)  



A6. Migliorare l’accessibilità al territorio Marittime Mercantour  

 incentivando sistemi di mobilità sostenibile   

Interventi su sentieri 
 
Implementazione sito web  

Grand Tour/Sentieri  
 



Prodotti didattici e Scambi tra le scuole 

A7. Creare oggi i cittadini dell’Europa di domani: educazione  

all’ambiente, allo sviluppo sostenibile e al  

bilinguismo sul territorio transfrontaliero Marittime-Mercantour 

Centro di educazione ambientale “La Casa del Fiume” PFGS  



  Per concludere 

•è stata il motivo che ha portato gli attori locali a lavorare 

insieme tra loro e con il Parco 

•ci ha fornito un metodo e degli strumenti di lavoro 

•costituisce un riconoscimento ufficiale per il lavoro fatto 

•altri parchi impegnati nello stesso processo con cui 

scambiare esperienze e idee 

•un grande progetto transfrontaliero col Parc du Mercantour 

GRAZIE dell’attenzione 

La Carta 

I fondi europei 
•Sono un’opportunità irrinunciabile a maggior ragione in 

tempi di crisi 

•Occorre negoziare con le banche opportune forme di 

agevolazione delle anticipazioni di cassa. 

L’attività di gestione 

• Forme di gestione dei servizi al pubblico che consentano 

introiti e generino posti di lavoro 


